Informationsverhalten der Generation
Internet

Frankfurter Tag des Online-Journalismus, 25. Juni 2009
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Fast jeder der 14-39-Jahrigen hat Zugang zum Netz,
Teens und ab 60-Jahrige Onliner zahlenmaliig gleich
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Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008, Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland
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TV das mit Abstand meistgenutzte Medium, seit 1999
stetig steigend mit Peak im Jahr 2006
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Quelle: Fernsehen: AGF/GfK: 1997-2008 / Horfunk: MA 1997-2008; ARD/ZDF-Online-Studien 1997—-2008, Basis: E ab 14 Jahre.
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14-19-Jahrige sind in 2008 erstmals langer im Netz als
vor dem Fernseher
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Quelle: Fernsehen: AGF/GfK: 1997-2008 / Horfunk: MA 1997-2008; ARD/ZDF-Online-Studien 1997-2008, Basis: 14-19 Jahre.
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heute-journal vom 14.10.2008 in der ZDF-Mediathek:
Die meisten Sichtungen kurz nach der Sendung
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Quelle: Streamloganalyse. 14.10.-16.10.2008
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Relevanz einzelner Medien als Informationsmedium

Bei der nachwachsenden Generation l6st das Internet als All-in-one-
Medium das Fernsehen als wichtigstes Medium ab. Vor allem die
Tageszeitung wird hier durch das Internet ersetzt.

Infomedien-Ranking: , Altere“ (30+) Infomedien-Ranking: Jiingere (< 30 Jahre)
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Quelle: Informationssuche und Informationsbedarf in digitalen Medien; qualitative Studie im Auftrag des ZDF, durchfiihrendes Institut GIM
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Informationsbedarf und Verhalten ausgewahlter Nutzertypen

Informationsbedarf und Informationsroutinen hangen sehr stark von
der Lebenssituation des Einzelnen ab

Digital ; s == ; Fieed : e
. B o ol : .
Natives i 2 : wd e LJ . | ]

" Wach dem Aufstehen direkt E- v Recherchen firs Studium /" Nach dem Heimkemmen | | .T‘n.-’ und Internet laufen parallel.
mails checken, sich mit anderen [Schule], Gespriche mit wird das Internet oft zu Aufmerksamkeits-verteilung je
dber StudiVZ vernetzen, haufig Kemmilitonsn, Z.T. auch Unterhaltungszwecken nach TV-Fregramm. Das Internet
kurz den Machrichieniilberklick am Laltzchriften oder genutzt, 2.8, Spialasaiten, lauft dber Macht durch. im TV
Morgen abrufen; beim Duschen & Zeitungen, diese aber | YouTube, Ebay, Hicker ‘ sowohl Info- als auch Unter-
Frihsticken das Radio an. immer haufiger Online. etc. Parallel wird haltungs pregramm. je nach
i AN /. ferngesehen. «. Stimmung und generelier Affinitat. ./

Unterhal-

t Ien- ‘ " Il S
Jungsorien | G52 (1) ¢ B2 &z [ T weE

Mainstream
[ i 1 [ i D —_— d

Margens Tagslber Vorabend Abends

Quelle: Informationssuche und Informationsbedarf in digitalen Medien; qualitative Studie im Auftrag des ZDF, durchfihrendes Institut GIM
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Informationsbedarf und Verhalten ausgewahlter Nutzertypen

Informationsbedarf und Informationsroutinen hangen sehr stark von
der Lebenssituation des Einzelnen ab
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Quelle: Informationssuche und Informationsbedarf in digitalen Medien; qualitative Studie im Auftrag des ZDF, durchfihrendes Institut GIM
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Positionierung der Medien hinsichtlich Nutzungskontext
und Nutzungsmotiv

Information

Quelle: Informationssuche und Informationsbedarf in digitalen Medien; qualitative Studie im Auftrag des ZDF, durchfihrendes Institut GIM

2



TV und Internet werden sich zukunftig weiter annahern

Zukunftige Funktionserweiterung und damit Bedeutungswandel des
Internets: Als Informationsmedium durch die zunehmende Nutzung in
breiten Bevolkerungsschichten und als Unterhaltungsmedium
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Quelle: Informationssuche und Informationsbedarf in digitalen Medien; qualitative Studie im Auftrag des ZDF, durchfiihrendes Institut GIM
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Spam. Spam, Spam!

Ich winsch mir Hummer!
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